m MARGUS VENTURES THE STARTUP LAUNCHP/ ETUDE DE CAS

® ETUDE DE CAS - PITCH DECK & LANDING PAGE

Hip-Up:
du deck qui décrit
au deck qui déefend.

La transformation compléete du pitch deck et de la landing page
de Hip-Up, slide par slide — et |a justification de chaque choix, du

pointde vue d'uninvestisseur.
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(1 MARGUS VENTURES ETUDE DE CAS HIP-UP - SYNTHESE

® 01 — SYNTHESE

Ce qu'il faut retenir en une page.

Hip-Up permettait aux fans d'investir dans des rappeurs émergents et de toucher une
partde leurs revenus. Le projet a été lancé en mars 2024, puis fermé onze jours plus
tard. Nous avons repris son pitch deck (V1,2023-2024) et sa landing page pour les
reconstruire avec la méthode Margus (V2).

La V1 décrivait le projet. La V2 le défend : elle répond, dans l'ordre,

aux questions gu'un investisseur se pose.

20-17 5-0 0-250 k€ -23%

slides, alors que six questions delevée demandée, de texte seulement:
sujets nouveaux ont été d'investisseur sans avec usage desfonds et I'essentiel du gain vient
ajoutés réponse dansle deck jalons delahiérarchie

LES CINQ DECISIONS QUI ONT FAIT LA V2

1 Réordonner le récit

Passerde I'ordre dans lequel I'équipe avait produitl'information al'ordre dans lequel un investisseurla cherche.

2 Recalibrerla cible

Un calcul simple montrait que lacible de la V1 (moins de 15 000 auditeurs) ne permettait pas de leverles montants
annoncés. LaV2ladéplace vers 10 000-50 000 auditeurs.

3  Ouvrir soi-méme le risque principal
La qualification juridique de I'instrument — le risque qui a mis fin au projet — n'apparaissait nulle partdanslaV1.La V2
lui consacre une slide.

4 Chiffrer, sourcer, assumer

Des faits sourcés, trois scénarios dontun baissier, etun prévisionnel qui montre les hypothéses corrigées.

5 Demander

LaV1ne formulaitaucune demande. La V2se conclut surun montant, son utilisation etles jalons qu'il finance.

Note de méthode. La V2 a été réécrite en 2026, avec lerecul etlesdonnées réellesdu lancementde mars 2024. Elle est
datée de novembre 2023 pour se placer au moment ol Hip-Up cherchait a se financer. Le but n'est pas de réécrire |'histoire,
mais de montrer ce qu'un deck défendable auraitdi contenir.

Margus Ventures - Etude de cas Hip-Up 02



@ mARGUS VENTURES

® 02 — LA GRILLE DE LECTURE

ETUDE DE CAS HIP-UP -

Onze questions qu'un investisseur
pose a tout deck.

Avant de toucher au design, nous avons passé la V1 au crible des questions qu'un fonds

d'amorgage se pose en premiére lecture. C'est ce diagnostic, et non l'esthétique, quia

dictéla V2.

QUESTION
Quel probléme, pour qui?

Est-il réel, douloureux et chiffré?

Pourquoi maintenant?
Quest-ce qui rend I'idée possible
aujourd'hui?

La solution est-elle claire ?
Peut-onla résumer en une phrase ?

Le modeéle tient-il a l'unité?
Combienrapporte une transaction?

Quelle est I'hypothése critique ?
De quoi dépend tout le reste?

Quelle taille de marché?
Combien, et comment le sait-on?

Ouen étes-vous?

Quest-ce qui est fait et vérifiable ?

Pourquoi allez-vous gagner?
Concurrence et avantage défendable

Qulest-ce qui peut tuer le projet?
Risques identifiés et réponse apportée

L'équipe peut-elle exécuter?
Roles, légitimité, manques

Combien, pour quoi faire?
Projections, montant, usage des fonds

va U

Margus Ventures - Etude de cas Hip-Up

Vi

PARTIEL Troisproblémesjuxtaposés,
aucun chiffré.

ABSENT Non traité.

PARTIEL Deux slides, onze pucesde
méme niveau.

PARTIEL Décriten paragraphes,
sanscas chiffré.

ABSENT Nonidentifiée — etlacible
larendaitintenable.

ABSENT Profilsd'audience, aucun
montant.

PARTIEL Unrécitqui mélelefaitetle
prévu.

PARTIEL Troisslidesdetexteetde
logos.

ABSENT Unelignesurletravail de
I'avocat.

PARTIEL Desbiographiescentrées

sur les passions.

ABSENT  Ni prévisionnel, ni montant
demandé.
5absents-6 partiels V2

V2

TRAITE Un probléme a deux faces,
chiffré (10-50 k auditeurs, quelques
centaines d'euros par mois).

TRAITE Quatre faits sourcés, dont
I'ouverture du cadre européen
(novembre 2023).

TRAITE Unephrase, troisétapes, un
produit en trois gestes.

TRAITE Un artiste type: 30 k€ levés,
20 k€ pour lui, 10 k€ pour Hip-Up.

TRAITE Letauxdeconversionde
l'audience, calibré par paliers.

PARTIEL TAM/SAM /SOM bottom-
up, estimation encore «a consolider ».

TRAITE Six chantiers, faitsou
ouverts, reliés a la levée.

TRAITE Unematrice a deux axeset
troisarguments.

TRAITE Uneslidedédiéeala
qualification del'instrument, choix
argumenté.

TRAITE Troismétiersduprobléme,

recrutements annoncés.

TRAITE P&Lsur5ans, 250 k€, usage
desfondsetjalons.

1partiel -10 traités

METHODE



W@ mARGUS VENTURES ETUDE DE CAS HIP-UP - DIAGNOSTIC

® 03 — LE POINT DE DEPART

La V1: un deck sincere, écrit pour
SOI.
20 slides, 2 268 mots, un vrai travail de fond — mais organisé comme un dossier de

projet, pas comme une demande d'investissement. Cing sujets y sont traités deux fois
(encadrés en rouge).

Hip-Up: Les problématiques
de départs

Hip-Up: Investissez dans
les futurs talents du rap

Hip-Up: Un
algorithme

Hip-Up: Modéle ip-Up: Récompenses
économique pour les fans

Financement de lartiste (simulation]

Hip-Up: Qui sommes-
=

ip-Up: Une réelle
teforme d‘échange

Hip-Up: Ol en
sommes-nous ?

ple(sur 9 semaines)

Hip-Up: Etude Hip-Up: Notre

concurrentielle

Probléme 2 - Preuves

Des affirmations non sourcées

Probléme 1 - Structure

Lalogique du fondateur

Lessujetsarriventdans|'ordre ou I'équipelesa
travaillés: solution, marché modéle, récompenses,
algorithme, exemples... Solution, marché, exemples,
avancementet concurrence occupent chacun deux
slides. Aucune n'est consacrée au timing, aux risques,
aux projectionsou a lademande.

Probléme 3 - Modéle
Une cible qui ne tient pas le calcul

LaV1visedesartistesde100 a15 000 auditeurset
prend pour exemple un artiste a 796 auditeurs.
Rapporté aux montantsa lever, il aurait fallu convertir
présdela moitié de son audience en investisseurs (voir
05.7).

Margus Ventures - Etude de cas Hip-Up

Trois statistiquesreposentsur « une étude» ou «une
enquéte» sans source. Lacibleinclutles « parieurs
sportifs», un rapprochementavec le jeu d'argentqu'un
régulateur comme un fondslisentcomme un signal
d'alerte.

Probléme 4 - Angles morts

Les deux sujets qui décident
Lerisquejuridique serésume a « la partie Iégale a été
réalisée avec un cabinet d'avocat», etaucun montant
n'estdemandé. Or ce sontlesdeux premiers sujets
qu'un investisseur aborde en rendez-vous.
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Iﬁ MARGUS VENTURES ETUDE DE CAS HIP-UP - LE RECIT

® 04 — LE NOUVEAU RECIT

Chaque slide répond a l'objection
que souleve la précédente.

Nous n'avons pas réordonné les slides: nous avons réécrit le fil. La ou la V1 empilait les
informations, la V2 suit la conversation quun investisseur méne dans sa téte en lisant.

V1 - LA LOGIQUE DU FONDATEUR V2 . LES QUESTIONS DE L'INVESTISSEUR
Présentation Probléme Solution Promesse Probléme
Solution (suite) Marché Marché (suite) Solution Produit
Modéle Récompenses Simulation Technologie
Algorithme Exemple1 Exemple 2
Plateforme Equipe Ouenest-on Traction

Prochaines étapes Concurrence

Concurrence Risque réglementaire

Concurrence (suite) Différenciation Equipe w
Contact Contact
. Slide absente de la V1
ACTE 1 ACTE 2 ACTE 3 ACTE 4 ACTE 5
Le probléme La solution tient- Est-ce un bon Ou'est-ce qui Que
vaut-il d'étre elle placement, peut mal demandez-
résolu? économiguement? sur un vrai tourner? vous, et pour
marché? quoi faire?
Promesse Solution Risque
Anari réglementaire i i
Probleme Produit .Scena.rlos g Plan financier
investisseur s
: : . Equipe Ask
Pourquoi Uniteconomics .
. Marché
maintenant . - Contact
Variable critique .
Traction
Technologie
9 Concurrence

Un principe d'écriture: uneslide qui nerépond a aucune question d'investisseur est supprimée ou fusionnée. C'est ainsi

queledeck perd trois slides tout en gagnant six sujets.

Margus Ventures

- Etude de cas Hip-Up



(1 MARGUS VENTURES

05 — SLIDE PAR SLIDE - ACTE 1

L'accroche et le probleme

Couverture

05.1

permettant de générer des revenus grace aux dividendes
et a la valorisation des actions.

LE CONSTAT

Un titre générique et un paragraphede
soixante mots. Rien neditce qui est

demandé, ni a qui sadresse ledocument.

Le probléme

05.2

Hip-Up: Investissez dans
les futurs talents du rap

Actualits

Il

Levée pré-seed - 250 ke

LE CHOIX

Une promesse en uneligne — qui paie,
quiregoit, cequechacunygagne —etle
montantdelalevéedéslacouverture.
Mention de confidentialité en pied de

page.

ETUDE DE CAS HIP-UP SLIDE PAR SLIDE

Vi slide 1 » V2 slide 1

Mos compres -
Notre entreprise a pour objectif de financer des artistes == | i I p- A& EJ}
émergents sur une période de 5 ans en émettant des inasiose

7 S % , a pla
S T e I S RS f.ar,‘s et & Le marché o les fans financent les rappeurs émergents
des investisseurs. Nous offrons ainsi une opportunité aux Han ol
fans de soutenir leurs artistes préférés tout en leur = et touchent une part de leurs revenus.

LE REGARD INVESTISSEUR

Un investisseur trie sesdossiersen
quelques secondes. La couverture doit
répondre a deux questions: «c'est
quoi?» et«qu'est-cequ'on me
demande? ».

Vi slide 2 » V2 slide 2

de départs

- Les nouveaux artistes ont du mal & obtenir un
financement afin de créer leurs projets (album, clip
vidéo, communication...).

- Les proches ou premiers « fans » des artistes
peuvent aider a financer leurs projets mais ne
savent pas réellement comment est utilisé I'argent.
De plus, en dehors d’une reconnaissance, le proche
ou le fan n’obtient pas de retour sur son
investissement.

- Les sources et formes d’investissement(assurance

vie, actions, obligations...) sont les mémes depuis

longtemps et nécessitent des connaissances en
finance.

LE CONSTAT
Trois probléemesjuxtaposés
(financement des artistes, absence de
retour pour lesfans, produitsd'épargne
vieillissants), aucun chiffré. Le troisieme
élargitlacibleau lieu dela préciser.

Margus Ventures Etude de cas Hip-Up

Hip-Up: Les problématiques

r

LE PROBLEME

arréter, trop peu pour produire.

Hip-Up

Deux marchés qui ne se rencontrent jamais

@ L artiste émergent est coincé

Entre 10 000 et 50 000 auditeurs mensuels, un rappeur
génere quelques centaines d'euros par mois. Trop pour

~ital et I'attention sont dans la méme piéce. Rien ne les relie.

~

© e fan vaaucune prise

Il a reconnu l'artiste avant tout le monde, I'a fait tourner,
Va fait signer par le bouche-a-oreille. Sa seule option
reste le don.

ne participation aux revenus quiil a contribué  créer

LE CHOIX

Un probleme a deux faces: |'artiste « trop
gros pour arréter, trop petit pour
produire» (10 000 250 000 auditeurs,
quelques centainesd'euros par mois) et
lefan dontla seuleoption estledon. Une
phraserelielesdeux.

LE REGARD INVESTISSEUR

Une place de marché ne sejustifiequesi
sesdeux cotés souffrent. Poser le
probléme commedeux marchésquine
serencontrent pasrend la solution
évidente avantméme de la montrer.
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*ﬁ MARGUS VENTURES ETUDE DE CAS HIP-UP SLIDE PAR SLIDE

05 — SLIDE PAR SLIDE -

Le timing et la solution

ACTES 1 ET 2

5.3 Pourquoi maintenant ~ 5 V2 - slide 3
~ ~
Pourquoi 2023, et pas avant
ABSENTE DE LA Vi1
46 % 968 ME 16 % 10 nov. 2023

Aucuneslide ne répondait a « pourquoi
maintenant? ». La V1évoquait seulement, sans e e

de pénétration du streaming
payant en France : I'un des
taules plus bas des grands
marches.

fin de la période transitoire.
du réglement UE 2020/1503
un agrément unique,
passeportable.

des flux audio du top 10 000
en France sont du rap — 30
milliards de streams sur 65,9.

source, «une étude» sur l'écoute d'artistes

indépendants.

LE CONSTAT

Sansréponseau « why now », un
investisseur suppose quel'idée a déja été
tentée — ou qu'elle peut attendre.

La solution

05.4

LE CHOIX
Quatrefaitssourcés: la partdu rap dans
le streaming (CNM), la croissance du
marché et la faible pénétration du
streaming payant (SNEP), etlafindela
période transitoire du reglement
européen sur le financement participatif
(AMF).

Hip-Up: Notre
solution

Fonctionnement :

+Emission d'actions de I'artiste : Les fans et les peuvent acheter des actions de
I'artiste, leur permettant de participer au financement de projets et de bénéficier de
dividendes et d'une éventuelle augmentation de la valeur de Iaction.

+Prix de I'action : Le prix de I'action est initialement fixé & 3€ pour chaque artiste, mais il
évolue au fil du temps en fonction de différents paramétres liés aux données de I'artiste
ainsi que de I'offre et de la demande sur le marché.

+Marché ouvert le vendredi : Le marché des actions sera ouvert uniquement le vendred,
jour de sortie des projets, afin de gérer le flux d'échanges et de minimiser les variations
quotidiennes.

+Frais de commission : L'entreprise peroit les revenus d'1/3 des actions vendues chaque
ce qui permet de financer le lancement de I'entreprise ainsi que les frais de
I'application et de marketing, tandis que les 2/3 restants sont versés a l'artiste.
*Dégressivité des actions émises : Le nombre d'actions émises diminue au fil des années,
avec 10 000 actions la premiére année, 10 000 la deuxiéme, 5 000 la troisieme, 2 500 la
quatriéme et 2 500 la cinquieme année, soit un total de 30 000 actions par artiste.
*Dividendes : L'artiste verse 10% de ses revenus annuels aux actionnaires sous forme de
dividende. Les 10% des dividendes sont répartis entre les actionnaires.

“

L'artiste émet

P ion, il met e

LE CONSTAT

Deuxslides: uneliste d'objectifs, puis
sept pucesde fonctionnementd'égale
importance (émission, prix, marché,
commission, dégressivité, dividendes) —
208 motssuruneseuleslide.

Margus Ventures Etude de cas Hip-Up

LE CHOIX
Un titre qui résumele modéle —
«L'artiste vend une part de sesrevenus
futurs. Lefan l'achéteapartirde3€.» —
ettroisétapes. Les mécanismes de détail
sontrenvoyésauxslidesqui les
justifient.

LE REGARD INVESTISSEUR
Laréponseestdouble:lesrevenusdes
artistes sontdevenus mensuels et
mesurables, donc valorisables; etun
cadre réglementaire européen vient
d'ouvrir. Lesdeux conditions n'étaient
pasréuniesavant2023.

V1 - slides 3-4 » V2 slide 4

L’artiste vend une part de ses revenus futurs.
Le fan I’'achéte a partir de 3 €.

2 3

Le fan achete Les revenus reviennent

LE REGARD INVESTISSEUR
Uninvestisseur doit pouvoir répéter le
modéle en une phrase a son associé. Les
détails (dégressivité, commission) n'ont
devaleur qu'unefoisl'économie
démontrée:ilsviennentapres.
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@ mARGUS VENTURES

05 — SLIDE PAR SLIDE - ACTE 2

Le produit et son économie

05.5

Le produit

ETUDE DE CAS HIP-UP SLIDE PAR SLIDE

V1 - slide 13 - V2 slide 5

Hip-Up: Une réelle
plateforme d’échange

Fonctionnement :
*Marché ouvert le vendredi : Le marché des
actions sera ouvert uniquement le vendredi,
jour de sortie des projets, afin de gérer le flux
d'échanges et de minimiser les variations
quotidiennes.
+Les échanges: Il sera possible dacheter des
actions au prix du marché (primaire) si il en
reste 4 la vente. Sinon, plusieurs options
soffrent a vous; il est possible d'accepter des
offres de ventes proposées par d'autres
investisseurs OU alors de proposer vous-mémes.
une offre dachat qui pourra étre acceptée par
des vendeurs.
*Evolution du prix : Le prix de 'action
augmentera donc en fonction des derniéres
la journée en prenant en compte la

actions vendues ainsi que leur prix.

LE PRODUIT

Suivre un artiste

positon, et la fiche de fartiste.

V2

\_

LE CONSTAT
Une capture unique del'écran d'achat,
entourée d'un texte qui expliquele
carnetd'ordresligne parligne.

05.6

Une application, trois gestes

Cours, historique, plus-value de sa propre

~

Passer un ordre Gérer son portefeuille

Acheter au meileur prix du camet,
acceper une offre ou poser la sienne.

Valeur totale, performance et répartiion
entre les artistes détenus.

Les unit economics

LE CHOIX
Trois écrans, trois gestes: suivre un
artiste, passer un ordre, gérer son
portefeuille. Une mention factuelle sur
I'état du produit: prototype, maquettes
testéesaupreésd'un panel d'auditeurs.

LE REGARD INVESTISSEUR
Le produitdoit se comprendre sans
lecture. Dire clairement ce qui existe (un
prototype) et ce qui n'existe pasencore
évitelaquestion qui fache en rendez-
VOus.

V1 - slide 7 » V2 slide 6

Hip-Up: Modele
économique

Durant les 5 premiéres années:

De la 5™ & la 10*™ année :

UNIT ECONOMICS

“Les artistes: Les artistes recevront un tous
les ans. Ce financement est initialement de 20 000€ en
premiére année et les années suivantes sont
conditionnée par son évolution.

*Les investisseurs: Les investisseurs recevront des
dividendes tous les ans. Ces dividendes seront calculés
sur les bénéfices de I'artistes (10% de ces revenus). lls
peuvent également faire du trading (échange) sur leurs
actions afin de réaliser des gains.

«Hip-Up: Uentreprise regoit pour chaque artiste et cela
tous les ans, les revenus de la vente des actions n’étant
pas destinés a Iartiste (1/3).

la vente d’action.

“Les artistes: Les artistes ne recevront plus de
financement lié a la vente d’actions mais ne

redistribueront que 5% de leurs revenus au lieu de 10%.
“Les investisseurs: Les investisseurs recevront toujours les
dividendes dans la continuité des 5 années précédentes.
*Hip-Up L'entreprise ne recevra plus de financement lié a

30 000 €

levés aupres des fans.

80 € de ticket moyen,

V2

LE CONSTAT

Le modéle économique estracontéen
paragraphes, sur deux périodes (années
1a5, puis5 a10). Aucun exemple chiffré
ne montre ce que rapporte un artiste.

Margus Ventures - Etude de cas Hip-Up

Ou va ’argent, artiste par artiste

Palier B — un artiste de 35 000 auditeurs mensuels, premiére année d'émission

10 000 actions 3 €, soit 375 investisseurs

Notre commission de 33 % se prend une fois, & I'émission. Un deal label prend 70 & 80 % des masters, a vie. Larliste qui passe par
nous reste propriétaire de son catalogue.

~

20 000 €

pour lartste (212)

Non dilutf. Aucune cession de
masters ni de droits d'édition

LE CHOIX
Un castype unseul:un artistede
35000 auditeursleve 30 000 €, dont
20 000 € pourluiet10 000 € pour Hip-
Up. Comparaison directe avec un
contratdelabel (70 380 % des masters,
avie).

LE REGARD INVESTISSEUR
Lesuniteconomics prouventquele
modéletiental'échelled'une
transaction. Lacomparaison au label
transformelacommission de33 % en
argumentcommercial auprésdes
artistes.
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(1 MARGUS VENTURES

® 05.7 — ZOOM - LA VARIABLE CRITIQUE

Le calcul qui a déplaceé la cible.

Le modéle repose sur une seule hypothése: la part de l'audience d'un artiste qui devient

investisseur. La V1 ne la posait jamais. Nous l'avons calculée.

Auditeurs mensuels alasignature 796
Montant alever (palierBdela 30 000 €
V2)

Ticket moyenretenu danslaV2 80 €
Investisseurs nécessaires 375
Part de l'audience aconvertir 47 %

Avec le ticketde 30 € prévu dansle business plan initial,
leverles20 000 € dela premiére année auraitdemandé
667 investisseurs, soit 84 % des auditeurs de | 'artiste.
En financement participatif, un tauxde1a 3 % est déja
considéré commetrésbon.

La V2 déplace lacible vers les artistes de 10 000 a 50 000
auditeurs — «trop gros pour arréter, trop petits pour
produire» — et remplace le volume fixe de 30 000 actions
par artiste par trois paliers. Le volume émis n'est plus
décidé al'avance:il découle de l'audience, ataux de
conversion constant d'environ1%.

Part de I'audience a convertir pour lever
30000 €

Ticket moyende 80 €, selonla taille de l'artiste. Bande verte :
zone réaliste en financement participatif (1a 3 %).

471%

796 9300 15000 35000
Toniboy (V1) palier B (V2)
A 10-25k 5000 15000€ 1,25 %
B 25-50k 10000 30000€ 1,07 %
c 50k+ 20000 60000€ 1,00 %

Ce que le lancement réel a montré. En mars 2024, 69 investisseurs ont
acheté 2 535 jetons en une semaine: un vrai succés d'engagement pour un
modele inédit. Mais le total restait loin des 20 000 € par artiste que la V1

annongait des lapremiere année. Lavariable critique était bienla.




W mARGUS VENTURES

05 — SLIDE PAR SLIDE - ACTES 2 ET 3

Lactif et le placement

05.8

La technologie

Hip-Up: Un
algorithme

- Afin de calculer le prix (indicatif) de I'action de chaque artiste, nous avons congu un algorithme interne a
notre entreprise. Cet algorithme posséde et calcule une trentaine de paramétres avec des coefficients
d’importance différente afin de calculer le prix d’une action semaine aprés semaine.

- Laction d’un artiste n’est pas seulement calculée sur ses performances musicales, mais également sur sa
popularité et I'importance de sa communauté musicale et sur les réseaux sociaux. De ce fait, un artiste

une é impliquée sera é avantagé car cela permet d’impliquer encore
plus les fans et investisseurs.

- Le prixinitial de mise en vente de I'action d’un artiste est fixé a 3,00€ et est calculé en fonction des
paramétres de |'artiste au moment de la signature. Ainsi, seule I'évolution depuis la signature importe
sur le prix de I'action pour permettre une équité de financement entre des artistes ayant des statistiques

ETUDE DE CAS HIP-UP SLIDE PAR SLIDE

V1l - slide 10 - V2 slide 8

~

TECHNOLOGIE

Le moteur de prix est notre actif

o Une vingtaine de paramétres pondérés

‘Auditeurs mensuels, écoutes totales, progression hebdomadaire, abonnés et vues YouTube,
engagement social, régularité des sorties. Le prix est recalculé chaque semaine.

0 Rebasé a 3 € a la signature

Quelle que st a taille de Fariste, son action démarre a3 €. Seule sa progression depuis la
signature compte — un artiste de 10 000 auditeurs et un de 45 000 sont financés a armes égales.

différentes a la signature.

LE CONSTAT

L'algorithme de prix estdécritcomme
une fonctionnalité parmi d'autres, sans
dire pourquoi il compte.

05.9

Financement de |'artiste (simulation)

e Un marché hebdomadaire, le vendredi

Jour de sortie des projets. Concentrer les échanges sur une séance limite la volatiité, épaissit le
camet drordres et protége finvestisseur particulier

V2. ot tachtosts. st oo qul ous sépare tun simple st de fnancament partcipat

Le coOté investisseur

LE CHOIX
Lerepositionner commel'actif de
|'entreprise: trois propriétés (paramétres
pondérés, rebasage a 3 € alasignature,
marché hebdomadaire) et une preuve
(«déjacodé et back-testé»).

LE REGARD INVESTISSEUR

Un fondscherche ce qui estdifficilea
copier. Un sitede financement
participatif se duplique; un moteur de
prix calibré surdesdonnéesde
streaming, beaucoup moins.

V1 - slide 9 -» V2 slide 9

r

COTE INVESTISSEUR

Lartiste stagne

prix figé 43¢

+4 %

sur e capital investi

-Année 0 : 3*6 667= 20 001€
= 26 668€

= 16 665€

+5+1667= 8 335€
666=11 662€

LE CONSTAT

Deux graphiques sans message
(évolution du prix, actions émises) et
unesimulation du financementde
|'artiste. Rien ne montre ce que gagne —
ou perd — lefan.

Margus Ventures Etude de cas Hip-Up

Total : 83 331€ sur 5 ans
(avec un minimum de 60 000€ si le
prix de P'action n’évolue pas) V2

Capital investi 150€
Gaintotal 6€
TRI annualisé 21%

\

Trois trajectoires, affichées honnétement

Un particulier achéte 10 actions par an pendant 5 ans. Dividendes inclus, au prorata des actions en circulation

<cénario du business plan est notre bore haute, pas notre cas de base : il suppose que e prix de Iaction quadruple en cing ans. Le capital
pas garani et la liquidité dépend d'un camet d'ordres hebdomadaire encore mince.

~

CENTRAL

Lartiste progresse

36 7€ensans

+58 %

surle capital investi

Le scénario du business plan

Capitalinvesti 20¢
Gain total sa39€
TRI annualisé 204%

LE CHOIX
Troisscénariospourun méme
particulier (10 actions paran pendant5
ans): baissier, central, haut. Le scénario
du business plan est présenté commela
borne haute, avec lerappel que le capital
n'est pas garanti.

LE REGARD INVESTISSEUR

Un scénario unique et optimiste détruit
la crédibilité. Afficher le cas baissier

(+4 %) prouve que I'équipe connait son
risque — cequ'on attend d'une
plateforme qui sadresse a des primo-
investisseurs.
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@ MARGUS VENTURES

05 — SLIDE PAR SLIDE - ACTE 3

Le marché et I'avancement

05.10 Le marché

ETUDE DE CAS HIP-UP SLIDE PAR SLIDE

V1 - slides 5-6 » V2 slide 10

Hip-Up: Le marché
cible

Clientele de I'application :

*Les fans et auditeurs raps: Tous les auditeurs de rap et les
fans des artistes proposés par I'application. Ces personnes
devront étre majeures afin d’investir sur notre marché mais
cela n'est pas un probléme car seulement 10,7% des
auditeurs rap sont mineurs.(cf. graphique « Profils des
auditeurs de rap » réalisé par la SACEM)

+Les parieurs sportifs: Le pari sportif se rapproche de notre
proposition car il propose d'investir (parier) sur des
personnes et leur talent.

+Les investisseurs confirmés: Les personnes qui investissent
déja leur argent dans des placements dits plus

« classiques »(actions, obligations...) et qui souhaiteraient
diversifier leurs investissements.

#1417ans

Age des auditeurs de rap

=1824ans =2534ans =3Sansetplus

MARCHE

‘ (

TAM

Un marché que I'on construit par le bas

~

{ dans la bande 10-50 k audi Is, 425 500 € d'émission

380 M€/ an

2,0 M€/ an

v2
< \

LE CONSTAT
Le «marché cible» estdécrit par profils
(fans, parieurs sportifs, investisseurs
confirmés) et par age des auditeurs.
Aucunetaillede marchéen euros.

es.12  Lavancement

= 2500 rappeurs frangals dans cetie méme bande. C'est notre terrain de départ, et
celui ot notre expertise de sélection pése le plus.

Lagrément PSFP est les 27 Etats membres.

LE CHOIX

Un TAM / SAM / SOM construit parle
bas: nombre d'artistesdanslabande10-
50 k auditeurs x volume d'émission
moyen. Le SOM correspond au plan (71
artistes fin 2028), etla méthode est
indiqguée comme «a consolider».

LE REGARD INVESTISSEUR
Uneestimation bottom-up se discute;
un chiffretiré d'un rapport se contourne.
Retirer les « parieurs sportifs» évite aussi
d'associer le produitau jeu d'argent — un
signal d'alerte pour un régulateur
comme pourun fonds.

V1l - slides 15-16 - V2 slide 11

Hip-Up: Ou en
sommes-nous ?

Etapes réalisées:

Nous travaillons sur ce projet
depuis plusieurs mois afin d’obtenir
I'idée la plus aboutie, tout en
prévoyant les nombreuses étapes a
réaliser.

- Nous avons mis en ceuvre et
appliqué les différentes
compétences apprises lors de nos

- tdéation: Nous avons poussé I'dée au maximum en
ajoutant de nombreuses fonctionnalités 3 Iapplication.

- Témoignages: Nous avons recueilli de nombreux
témoignages que ce soit des futurs utilisateurs,
professionnels de la musique ou méme des artistes
appartenant 3 notre cible

- Création de F'algorithme: Nous avons créé et codé un
algorithme permettant de calculer le prix de Faction antistes uivis en condilons éelles sur 2
semaine aprés semaine.

- Législation et réglementaire: La partie légale a été o
réalisée avec un cabinet d'avocat spécialisé en start-up, Structure juridique

- Financier: Le business plan ainsi que les prévisionnels ont o

n professionnel des levées de fonds,

été réalisé avec u
Ce ication: Les canaux de

e

00 NOUS EN SOMMES

o Moteur de prix

ont été

études d’ingénieurs. Nous avons
également découvert et appris de
nouvelles compétences comme le
graphisme ou encore la législation
autour des start-up.

spécialisée.

créés et la communauté commence déja a sactiver
autour du projet via un site internet d'inscription et un
groupe privé de discussion.

- Développement: Uapplication(Prototype) est en cours de
développement et est réalisée par une société

Prévisionnel financier

0.

s de fonds

=y \_

LE CONSTAT
Deux slides narratives (« Nous travaillons
sur ce projet depuis plusieurs mois... »)
qui mélent ce qui estfait, ce qui est
prévu et ce qui a étéappris.

Margus Ventures Etude de cas Hip-Up

Ce qui est déja construit

Codé et back-testé sur une vingtaine de parar

~

~

Communauté

—_ Application

o0 cloppement par une société spécialisée.
Livra 2024,

Premiers artistes

de lancemen

LE CHOIX

Un tableau de bord: six chantiers,
cochéssdlilssontfaits, ouvertssilsnele
sont pas. Une phraserelie ce qui manque
acequefinancelalevée

LE REGARD INVESTISSEUR

Au stade pré-seed, la traction, cestla
vitesse d'exécution. Séparer le faitdu
prévu rend I'avancement vérifiable — et
transformelesmanquesen justification
delademande.
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' MARGUS VENTURES

05 — SLIDE PAR SLIDE - ACTES 3 ET 4

La concurrence et lI'équipe

e5.12 Laconcurrence

Hip-Up: Etude
concurrentielle

- Lors de nos recherches nous avons identifié 2
concurrents potentiels proposant une plateforme
permettant d’investir dans des talents. On peut
également concevoir que les labels et maisons de
disques verront notre entreprise comme un
concurrent alors que nous ne proposons qu’une

infime partie des services proposés par ces
établi: qui est le fi des artistes.
- Pour ce qui est des labels nous sommes allés en

rencontrer plusieurs pour leur exposer le projet. Ils

ne le voient pas du tout comme un concurrent

mais plutét comme une éventuelle collaboration.

Par exemple nous pouvons apporter le

inancement et ensuite diriger notre artiste vers un
| pour s’occuper de la distribution.

LE CONSTAT
Troisslides de texte et delogos (Trendex,
Royaltiz, MasterExchange, Bolero), sans
grilledelecturecommune.

05.13

Léquipe

Hip-Up: Qui sommes-

nous ?

FERRERO Marius
Fondateur et associé

BORDES Josua
Co-Fondateur et associé

A

ETUDE DE CAS HIP-UP SLIDE PAR SLIDE

Vi slides 17-19 - V2 slide 12

CONCURRENCE

ARTISTE DEIA ETABLY

RETOUR ADOSSE AUX REVENUS REELS

Labels & maisons de disques

Trendex

V2

Royaliz

~

Personne ne finance I’artiste avant qu’il ne soit connu

ARTISTE EMERGENT
Une seule scéne

Nos concurrents cotent des talents en général —
Sportis,influenceurs, célébiits. Nous ne faisons que
[ ] du rap francais, et nous en tirons une viaie expertise de
(T sstection
ip-Up
L'argent va a l'artiste

Chez eux, le talent touche une part des commissions
sur des tives déja émis. Chez nous, Iartiste regoit
dabord un financement pour produre, et rembourse
enstite par ses revenus.

[ ) Un rendement, pas un pari
Ude/
KssKissgankeank Le dividende adosse & 10 % des revenus réels donne.
un plancher économique au prix. Sans I il e reste
que la spéculation

LE CHOIX
Une matrice sur lesdeux axes qui
comptent: stade de |'artiste (établi ou
émergent) et nature du retour (adossé

aux revenusréels ou spéculatif). Hip-Up

est seul dansson quadrant; trois
argumentsexpliquent pourquoi.

LE REGARD INVESTISSEUR
Uninvestisseur ne demande pas «qui
sontvosconcurrents?» mais « pourquoi
allez-vousgagner? ». Choisir ses axes,
cestchoisir le terrain surlequel on est
jugé.

Vi slide 14 - V2 slide 14

r

EQuipe

Marius Ferrero

GHESQUIERS Antonin
Graphiste

Etudiant en école d'ingénieur, je suis
le co-fondateur de cette entreprise.
Depuis le lycée je m'intéresse 4 la
programmation ainsi qu'a la finance &
travers les ies et la
bourse.

Etudiant en école d'ingénieur en
finance de marché, je suis le fondateur
de cette entreprise.

Ma passion pour la musique et surtout
pour le Rap ainsi que ma
des différents marchés financiers m'ont
permis daboutir 4 cette idée que nous
vous présentons.

LE CONSTAT
Desbiographiescentréessur les
passionsetle parcoursscolaire. Leréle
dechacun dansl'entreprise n'est pas
explicite.

Margus Ventures Etude de cas Hip-Up

Etudiant en direction artistique, mon
travail va porter sur I'identité visuelle de
la marque/de I'entreprise, la partie
graphique. Passionné de rap et de
musique au sens large, je tends 2 lier cela

Fondateur — Produit & Finance

Eleve ingénieur en ingénierie financisre. A
congu le modéle démission et le moteur
de prix. Auditeur de rap avant détre

~

Trois associés, trois métiers du probléme

Antonin Ghesquiers

Associé — Direction artistique

Josua Bordes

Co-fondateur —Technique

Eleve ingéniewr, développeur. Suitles
marchés et les actifs numériques depuis
le lycée. Pilote le développement de

Etudiant en direction aristique, déja actf
dans limagerie dartistes rap. Porte
identits de marque et la crédibilé de la

4 mon autre passion qui est le graphisme
par la réalisation de I'imagerie d'un artiste
et bien d'autres choses, c’est donc tout
naturellement que Vidée de participer
Faventure Hip-Up me fdt évidente et en
accords avec mes valeurs.

financier : c'est de 12

V2

Palgorithme. plateforme auprés de la scéne.

LE CHOIX

« Trois associés, troismétiersdu
problemenx: finance et produit,
technique, direction artistique. Chaque
bio dit pourquoi la personne est
|égitime; lesrecrutements prioritaires
apréeslalevée sontannoncés.

LE REGARD INVESTISSEUR
Ace stade, on investitd'abord dansune
équipe. Montrer qu'ellecouvrele
probléme — et qu'elle saitce qui lui
manque (conformité relations artistes)
— vautplusquen'importe quel dipléme.
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*ﬁ MARGUS VENTURES ETUDE DE CAS HIP-UP - SLIDE PAR SLIDE

® 05.14 — ZOOM - LE RISQUE REGLEMENTAIRE

Le risque qui a mis fin au projet
n'apparaissait nulle part.

TOUT CE QUE LA V1 EN DISAIT

«Législation et réglementaire: la partie légale a été réalisée avec un cabinet
d'avocat spécialisé en start-up. »

Unelignedanslaslide «Ouen sommes-nous?» (V1, slide 15).

10 nov. 2023 8 mars 2024 16 mars 2024 Le week-end suivant

Fin dela période transitoire Quverture desventesde Avertissementde I'AMF visant  Fermeture de la plateforme;

dureglementeuropéensurle jetons: 69 investisseursen un projetau modéle similaire,  touslesinvestisseurs

financement participatif. huitjours. fondésurle partagede remboursésen cing jours.
royalties.

JJET QUI DECIDE DE TOUT LE CHOIX

La qualification de I'instrument Uneslide dédiée, sur fond sombre pour marquer sa
gravité. Deux voiescomparées honnétement: rester

Clest le premier risque ¢ er. Nous préférons 'ouvrir nous-mémes

horsdu champ financier (rapide, mais sans protection
o G T ,;;,émem PSEP pourl'investisseur) ou obtenirl'agrément de prestataire
definancement participatif (12218 mois, environ

150 k€). La V2tranche pourl'agrémentetle budgete

danslalevée.

Nous choisissons la voie 2. Nous vendons de la confiance & des primo-investisseurs : sans cadre réglementaire, il W'y a pas de produit. 18 % LE REGARD INVESTISSEUR
de cette levée y sont consacrés.

Uninvestisseur trouvera le risque de toute facon. S'il le
découvreseul, il doute del'équipe; sil'équipel'ouvre
elle-méme, il juge saréponse. Pour un produitvendu a
desprimo-investisseurs, le cadre réglementaire n'est
pasun détail: c'est le produit.

SOYONS HONNETES

Une slide n'aurait pas empéché l'avertissement de I'AMF. Mais devoir défendre ce choix devant des investisseurs
aurait obligé I'équipe a trancher laquestion avant le lancement — et non onze jours apres.

Margus Ventures - Etude de cas Hip-Up 13



(1 MARGUS VENTURES

05 — SLIDE PAR SLIDE - ACTE 5

Le plan et la demande

ETUDE DE CAS HIP-UP SLIDE PAR SLIDE

os.15 Le plan financier ~ 5 V2 - slide 15
4 ™)
Le plan, une fois ses trois angles morts corrigés
ABSENTE DE LA V1 T EBITDA positif dés 2026
Aucun prévisionnel dansla V1 La seule projection ]
L. . . . 668 ke de CA en 2028
étaitune simulation du financementregu parun
artiste (83 331€ surcing ans).
L dateurs, le et 100 % des Un artiste rapporte 60 385 € sur 5 ans
B .
L J
LE CONSTAT LE CHOIX LE REGARD INVESTISSEUR
Sans projection, impossible de savoir Chiffred'affairesetchargessurcingans,  Un prévisionnel pré-seed est toujours
quand l'entreprise devient rentable, ni troisindicateursclés, et un encadré qui faux; cequ'on juge, cesontses
combien elle doitlever poury arriver. assumelacorrection: les premiers hypothéses. Montrer cellesqu'on a
prévisionnelsoubliaientlarémunération  corrigéesprouve larigueur mieux
desfondateurs, lecoltdel'agrément,et  qu'unecourbe parfaite.
supposaientque100 % desactions se
placent.
05.16 La demande V1 - slide 16 » V2 - slide 16

Hip-Up: Les
prochaines étapes

- Nous prévoyons une sortie en mars 2024 avec 2
artistes signés pour le mois de lancement.
Lapplication devra étre fonctionnelle et I'entreprise
en régles d’un point de vue juridique,

- Il faudra également que nous travaillions sur la

communication afin de faire un lancement de

I'application touchant le public le plus large

possible.

Planning prévisionnel:
- D'ici fin décembre 2023: Nous devons trouver les

- Entre début septembre 2023 et fin février 2024 : C'est le

- Avant février 2024: Il nous faut trouver les 2 premiers

- Avant le lancement: Nous devons travailler sur le

W

financements afin de payer la création de I'application et
les frais liés a la création de I'entreprise ainsi que la partie
législation. )
en pré-s
temps qu'il faut pour coder notre application. Durant

cette période nous pourrons aider et suivre lentreprise

de développement dans la création de notre application. 4% 110k

30 75ke Prod

artistes du lancement, réaliser toute la partie
réglementation et législative avec Iaide d’un avocat.
45 k€
marketing et la communication. Ce travail a déja
commencé mais doit s'accentuer les deux derniers mois
avant le lancement.

LE CONSTAT
LaV1nedemandaitrien. Laslide
«Prochaines étapes» indiquait
seulementqu'il fallait « trouverles

financements» d'ici fin décembre 2023.

Margus Ventures

LE CHOIX
250 000 € en pré-seed pour 24 mois,
avec la ventilation del'usage des fonds,
lesjalons que cette somme permet
d'atteindre, ce qui estdéja sécurisé etla
prochaine étape de financement.

Etude de cas Hip-Up

250 000 €

ed, pour 24 mois — en complément

Les jalons que cela achéte

Lanc

LE REGARD INVESTISSEUR
Un deck sansdemande estune
présentation, pasun dossier
d'investissement. Relier chaque euro a
un jalon permetal'investisseur dejuger
cequ'il achéte: du tempsetdes preuves.

14



.ﬁ MARGUS VENTURES ETUDE DE CAS HIP-UP - LA FORME

® 06 — LA FORME

Un design au service de la lecture.

Le volume de texte n'a baissé que de 23 % (2 268 > 1750 mots). Ce qui change tout, c'est
la hiérarchie: ce que I'ceil lit en premier, et ce qu'il comprend sans lire le reste.

DES TITRES QUI CONCLUENT, AU LIEU DE TITRES QUI ANNONCENT

TITRE V1 TITRE V2
Hip-Up: Les problématiques de départs 2  Deux marchés qui ne se rencontrent jamais
Hip-Up: Notre solution 2  Lartiste vend une part de ses revenus futurs. Le fan

I'achéte a partir de 3 €.

Hip-Up: Un algorithme > Le moteur de prix est notre actif
Hip-Up: Le marché cible 2  Un marché que I'on construit par le bas
Hip-Up: Etude concurrentielle 2 Personne ne finance l'artiste avant qu'il ne soit connu
Hip-Up: Qui sommes-nous? >  Trois associés, trois métiers du probléme
PALETTE V1 PALETTE V2
Un cadre en dégradé vert-rose et un fond gris sur Noir, blanc, un grisde fond etle vert Hip-Up comme
chaqueslide: I'habillage prend autantde place que le unigue accent, réservé a ce qui compte: un chiffre, une
contenu. conclusion.

UN RYTHME : CINQ SLIDES SOMBRES POUR LES CINQ MOMENTS CLES

La qualification de Iinstrument

250 000 €

In

Investissez dans les futurs

talents du rap.

COUVERTURE SOLUTION RISQUE CLOTURE

Un repére par slide Des sources en pied de slide Une mention légale

Une étiquette de section en capitales (kLe ~ Chaque chiffre de marché est sourcé Couverture et cl6ture rappellent que le
probléme», « Timing »..) et un numérode (CNM, SNEP, AMF); chaque projection document n'est pas une offre au public de
page: on sait toujours oui I'on est. renvoie a ses hypothéses. titres financiers.

Margus Ventures - Etude de cas Hip-Up 15



@ MARGUS VENTURES

® 07 — LA LANDING PAGE

ETUDE DE CAS HIP-UP - LANDING PAGE

La méme histoire, pour le grand

public.

La landing page est souvent le premier contact aprés I'envoi du deck — pour un

investisseur comme pour un futur utilisateur. Elle doit raconter la méme chose, avec les

mémes mots.

hip-up.fr

Deviens ton propre label

Lanouvelle méthode d'investissement

pour les dénicheurs de pépites.

Placement mélodique

Diversifie fon portfolio fout en

soutenant les pépifes émergeantes.

Placement mélodique Mobile, v

Un slogan, une phrase, un bouton
«S'inscrire», puis un visuel coupé. Le
mécanisme n'est jamais expliqué.

1 Duslogan aubénéfice

«Placement mélodique» devient «Construis ton
portefeuille musical »: le titre ditce que |'utilisateur va
faire, le sous-titre explique le mécanisme.

3 Desinterfaces, pasdesphotos

Des maquettesd'écran lisibles, avec les vraistitresd'un
artiste signé, remplacentlestéléphones posés sur des
aplats colorés.

5 Uneidentité alignée sur le deck

Fondsclairs, vert Hip-Up comme seul accent, méme
typographie de titres: on reconnatitle projetd'un
supporta l'autre.

Margus Ventures - Etude de cas Hip-Up

hip-up.fr

Parcours des profils d'artistes m-—

sélectionnés .l_
LB ——
0 G =

Y
o= -
Slaes @ e Construis ton portefeuille
— musical
E— cral
5 @@ -
V2

Mobile, V2

Une étape numérotée, un titre qui dit quoi
faire, une phrase qui explique le
mécanisme, puis|'interface.

Un parcours numéroté

«01/ Découvre» «02 / Investis»: la page suitl'ordre
d'usage du produit, le méme que la slide Produit du
deck.

Des détails quirassurent

La V1laissait voir le nom et l'e-mail personnel du
fondateur dansune capture. La V2 ne montre que des
donnéesd'usage.

Pensée d'abord pour le mobile

Titre, explication, puisvisuel: sur téléphone, le message
passe avantl'image, etrien n'est coupé.

16




(1 MARGUS VENTURES

® 08 — ENSEIGNEMENTS

Ce gue ce cas nous a appris, et que
nous appliguons a chaque dossier.

Hip-Up est notre propre projet. C'est précisément pour cela qu'il nous sert de méthode:
nous savons ce qua co(ité chacun de ces angles morts.

1 Ecrire pour le lecteur 2 Un titre, une conclusion
Ordonnerledeck selon lesquestionsde Chaquetitre énonce ce qu'il fautretenir. En ne
I'investisseur, passelon I'ordre danslequel on a lisantquelestitres, on doitavoircomprisle
travaillé. projet.

3 Chiffrer, sourcer, montrer ses 4 Trouver la variable critique
hypothéses Identifier I'hypothése donttoutdépend, etla
Un chiffre sans source affaiblit touslesautres. confronter a un calcul simpleavantqu'un
Une hypothése visible sediscute; une investisseur ne le fasse.

hypothése cachée se découvre.

5 Ouvrir soi-méme le risque principal (%] Finir par une demande précise
Le nommer, comparer lesoptions, trancher. Un montant, son usage, lesjalonsqu'il finance.
C'estla meilleure preuve de maturité d'une Sansdemande, un deck reste une
équipe. présentation.

CE QU'UN DECK NE FAIT PAS

Un meilleur deck n'aurait changé niladoctrine de I'AMF, ni le résultat de lademande de subvention aupres de la
BPI. Il ne garantit aucun financement. Ce qu'il fait, cest forcer les bonnes questions assez t6t pour qu'on ait
encore le temps d'y répondre.

ET VOTRE DECK ?

I"l HiIP-
Faisons le méme exercice sur
votre projet.

30 minutes, gratuites et sans engagement, pour passer
votre dossieralaméme grille de lecture et voir ce que nous

Lhistoire compléte de Hip-Up

22 mois, du premier café a la fermeture: le
contexte, leschiffresdulancementetles
legons.

pouvons en faire.

Réserver mondiagnostic >

ventures.fr - margusventures.fr

Découvrirle site >



https://margusventures.fr/#diagnostic
https://hip-up.fr/

